Obrane po Fakultetskom vijeću održanom 25.1.2011.

	R. br
	Studij
	Student
	Tema
	Povjerenstvo
	Datum obrane
	dv

	1. 
	Poslovno upravljanje - MBA
	Babić Maja
	Analiza kreditne sposobnosti trgovačkih društava od posebnog javnog interesa
	Prof.dr.sc. Katarina Žager

Doc.dr.sc. Anto Bajo

Prof.dr.sc. Mirjana Ćižmešija
	16.2.2011. u 12
	54

	2. 
	Poslovno upravljanje - MBA
	Barišić Radoslav
	Scenarijski pristup analizi izvora konkurentske prednosti u hrvatskoj i regionalnoj naftnoj industriji
	Prof.dr.sc. Lovorka Galetić

Prof.dr.sc. Darko Tipurić

Prof.dr.sc. Zoran Kovačević
	8.2.2011. u 12,30 sati
	51

	3. 
	Doktorat
	Benazić Dragan
	Utjecaj kvalitete usluge poslovnog savjetovanja na zadovoljstvo i lojalnost korisnika
	Prof.dr.sc. Jozo Previšić

Prof.dr.sc. Đurđana Ozretić Došen

Prof.dr.sc. Marcel Meler
	23.2.2011. u 10
	51

	4. 
	Financije i bankarstvo
	Bešlić Sladjan
	Segmentacija i upravljanje klijentima poslovnih banaka kao preduvjet upravljanja rizicima
	Prof.dr.sc. Marijana Ivanov

Prof.dr.sc. Drago Jakovčević

Prof.dr.sc. Marija Tomašević Lišanin
	9.2.2011. u 13
	51

	5. 
	Računovodstvo i porezi
	Betcik Zvonko
	Porezna i neporezna opterećenja hotelskih poduzeća z Hrvatskoj
	Doc.dr.sc. Hrvoje Šimović

Doc.dr.sc. Ivana Dražić Lutilsky

Prof.dr.sc. Darko Prebežac
	8.2.2011. u 12 sati
	52

	6. 
	Financije poduzeća
	Bistričić Robert
	Uloga zamjena uslijed neispunjenja obveze u globalnoj financijskoj krizi
	Doc.dr.sc. Lidija Dedi

Prof.dr.sc. Silvije Orsag

Prof.dr.sc. Vlado Leko
	8.2.2011. u 14
	55

	7. 
	Upravljanje marketinškom komunikacijom
	Bošnjak Miljenko
	Tržišna orijentacija  u funkciji povećanja konkurentnosti poduzeća Hrvatske željeznice – putnički prijevoz
	Prof.dr.sc. Nataša Renko

Prof.dr.sc. Nenad Brkić

Prof.dr.sc. Jadranka Bendeković
	15.2.2011. u 11
	52

	8. 
	Poslovno upravljanje – MBA
	Car Hrvoje
	Određivanje važnosti elemenata kvalitete konditorskih proizvoda u poslovnom marketingu
	Prof.dr.sc. Marija Tomašević Lišanin

Prof.dr.sc. Nataša Renko

Prof.dr.sc. Darko Tipurić 
	15.2.2011. u 11
	

	9. 
	Upravljanje marketinškom komunikacijom
	Čulig Maja
	Strategije standardizacije i adaptacije oglašavanja na međunarodnom tržištu mobilnih telekomunikacijskih usluga
	Prof.dr.sc. Tanja Kesić

Prof.dr.sc. Đurđana Ozretić Došen Prof.dr.sc. Jozo Previšić


	21.2.2011. u 11 sati
	54

	10. 
	Teorija i politika marketinga
	Dropuljić Marija
	Uloga marketinga općeg dobra pri namjeri kupovine
	Prof.dr.sc. Jurica Pavičić

Doc.dr.sc. Dubravka Sinčić Ćorić

Prof.dr.sc. Jozo Previšić
	21.2.2011. u 12 sati
	53

	11. 
	Financije i bankarstvo
	Dudašek (Petrušić) Jasna
	Regulatorni i interni kapitalni zahtjevi na hrvatskom bankovnom tržištu
	Prof.dr.sc. Ivan Lovrinović

Prof.dr.sc. Drago Jakovčević

Prof.dr.sc. Vlado Leko
	10.2.2011. u 11
	54

	12. 
	Informatički menadžment
	Gaš Emin
	Upravljanje projektima, programima i portfeljom implementacijom projektnog ureda
	Prof.dr.sc. Mario Spremić

Prof.dr.sc. Velimir Srića

Doc.dr.sc. Mislav Ante Omazić
	8.2.2011. u 11
	53

	13. 
	Politika privrednog razvitka – ekonomija i razvoj
	Ivanković Zoran
	Razvojni učinci fiskalne politike u Republici Hrvatskoj
	Prof.dr.sc. Ivo Družić

Prof.dr.sc. Petar Grahovac

Prof.dr.sc. Vinko Barić
	14.2.2011. u 13
	51

	14. 
	Upravljanje marketinškom komunikacijom
	Klapan Anita
	Utjecaj ugleda na percepciju korporativnog davanja
	Prof.dr.sc. Tanja Kesić

Prof.dr.sc. Ana Tkalac Verčič

Prof.dr.sc. Đurđana Ozretić Došen
	14.2.2011. u 12
	53

	15. 
	Poslovno upravljanje - MBA
	Klindžić Maja
	Upravljanje organizacijskim promjenama u postintegracijskom razdoblju
	Doc.dr.sc. Mislav Ante Omazić

Prof.dr.sc. Lovorka Galetić

Prof.dr.sc. Marijan Cingula
	11.2.2011. u 10
	54

	16. 
	Poslovno upravljanje - MBA
	Ljevar Ana
	Spajanja i akvizicije u globalnoj farmaceutskoj industriji
	Prof.dr.sc. Lovorka Galetić

Prof.dr.sc. Darko Tipurić

Doc.dr.sc. Sanda Rašić
	9.2.2011. u 10,00 sati
	53

	17. 
	Upravljanje financijskim institucijama
	Medvedec Nikolina
	Utjecaj Europske središnje banke na likvidnost banaka u Eurozon,

i
	Prof.dr.sc. Ivan Lovrinović

Prof.dr.sc. Marijana Ivanov

Doc.dr.sc. Gordana Kordić
	15.2.2011. u 12 sati
	54

	18. 52
	Upravljanje industrijskim marketingom 
	Međugorac Olivera
	Uloga društvene odgovornosti u promocijskom spletu hrvatskih tvrtki
	Prof.dr.sc. Đurđana Ozretić Došen

Prof.dr.sc. Jurica Pavičić

Prof.dr.sc. Ana Tkalac Verčić
	8.2.2011. u 13
	51

	19. 
	Marketing
	Nola Živković Diana
	Sponzorstvo manifestacija kao element strategije pozicioniranja marke 
	Prof.dr.sc. Jozo Previšić

Prof.dr.sc. Đurđana Ozretić Došen

Prof.dr.sc. Tanja Kesić
	21.2.2011. u 13 sati
	54

	20. 
	Poslovno upravljanje - MBA
	Novak Robert
	Strateška analiza industrije sustava daljinskog vođenja
	Prof.dr.sc. Darko Tipurić

Doc.dr.sc. Sanda Rašić

Doc.dr.sc. Jasna Prester
	8.2.2011. u 11 sati
	51

	21. 
	Marketing
	Peroš Milošević Sanda
	Snaga marke kao element pregovaračke moći u poslovanju s trgovačkim lancima
	Prof.dr.sc. Đurđana Ozretić Došen

Prof.dr.sc. Marija Tomašević Lišanin

Prof.dr.sc. Rudolf Vouk
	8.2.2011.  u 12
	54

	22. 
	Međunarodna ekonomija i financije
	Petrec Maja
	Regulatorni okvir upravljanja rizicima investicijskih društava u Republici Hrvatskoj
	Prof.dr.sc. Ivan Lovrinović Prof.dr.sc. Drago Jakovčević

Prof.dr.sc. Alen Stojanović


	9.2.2011.u 11
	51

	23. 
	Organizacija i management
	Pivac Nikša
	Projektni menadžment i uloga projektnih menadžera u Hrvatskoj
	Prof.dr.sc. Nina Pološki Vokić

Prof.dr.sc. Pere Sikavica

Doc.dr.sc. Mislav Ante Omazić
	8.2.2011. u 12 sati
	55

	24. 
	Informatički management
	Radić Davor
	Spremnost hrvatskih poduzeća na outsourcing informacijskih tehnologija
	Prof.dr.sc. Mario Spremić

Prof.dr.sc. Željko Panian

Prof.dr.sc. Nidžara Osmanagić Bedenik
	9.2.2011. u 12 sati
	53

	25. 
	Organizacija i management
	Skočić Ivica
	Sinergija prodaje i marketinga u stvaranju održive konkurentske prednosti
	Prof.dr.sc. Jurica Pavičić

Prof.dr.sc. Marija Tomašević Lišanin

Prof.dr.sc. Darko Tipurić
	8.2.2010. u 11
	54

	26. 
	Menadžment trgovine
	Srhoj Dario
	Uloga distribucije u rastu tržišta priključnih kabela
	Prof.dr.sc. Nikola Knego

Prof.dr.sc. Sanda Renko

Doc.dr.sc. Mirko Palić
	16.2.2011. u 11 sati
	51

	27. 
	Vanjska trgovina
	Šarić Cipirita Katarina
	Problem razvoja maloprodajne mreže hrvatskih banaka na lokalnim tržištima
	Prof.dr.sc. Marija Tomašević Lišanin

Prof.dr.sc. Drago Jakovčević

Doc.dr.sc. Sanda Renko
	10.2.2011. u 14,30
	54

	28. 
	Upravljanje marketinškom komunikacijom
	Šepak Mijo
	Utjecaj komunikacije cijene komunalnih usluga na zadovoljstvo potrošača
	Prof.dr.sc. Tanja Kesić

Prof.dr.sc. Jurica Pavičić

Prof.dr.sc. Ana Tkalac Verčič
	15.2.2011. u 12
	51

	29. 
	Financije poduzeća
	Šuper Martina
	Bankoosiguranje u funkciji razvoja osigurateljne industrije u Republici Hrvatskoj
	Prof.dr.sc. Silvije Orsag

Prof.dr.sc. Drago Jakovčević

Prof.dr.sc. Vlado Leko
	10.2.2011. u 12
	54

	30. 
	Upravljanje industrijskim marketingom
	Tommasini Marić Katarina
	Aktivnosti direktnog marketinga u turizmu
	Prof.dr.sc. Marija Tomašević Lišanin

Prof.dr.sc. Nataša Renko

Prof.dr.sc. Darko Prebežac
	15.2.2011. u 12
	52

	31. 
	Poslovno upravljanje - MBA
	Valčić Antonio
	Supervizija upravljanja operativnim rizikom u bankarstvu
	Prof.dr.sc. Alen Stojanović

Prof.dr.sc. Drago Jakovčević

Prof.dr.sc. Mario Spremić
	10.2.2011. u 10
	54

	32. 
	Upravljanje financijskim institucijama
	Varović Dragomir
	Funkcioniranje nacionalne središnje banke u okviru Eurosustava
	Prof.dr.sc. Ivan Lovrinović

Doc.dr.sc. Gordana Kordić Prof.dr.sc. Marijana Ivanov


	15.2.2011. u 13,30
	51


